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Die Rolle des Einzelhandels- und Zentrenkonzeptes

 Beschluss des Konzeptes als städtebauliches Entwicklungskonzept (§ 1 Abs. 6 Nr. 11 BauGB)
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Planungssicherheit für Kommune und 
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Konzeptbausteine
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Trends der Einzelhandelsentwicklung
Beeinflussung des Konsumklimas durch Corona und den Ukraine-Krieg
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Trends der Einzelhandelsentwicklung
Online-Anteil am Einzelhandelsumsatz in Deutschland 2022
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46,5 %

Fashion & 
Accessoires

26,5 %

Schmuck & Uhren

44,0 %

Unterhaltungs-
elektronik

8,6 %

Heimwerken & 
Garten

22,3 %

Wohnen & 
Einrichten

36,9 %

Büro & 
Schreibwaren

37,3 %

Freizeit & Hobby

4,1%

Waren des täglichen 
Bedarfs

18,4 %

Gesundheit & 
Wellness
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Betriebs- und Verkaufsflächenausstattung
Einzelhandelsbestand in Ludwigshafen nach Warengruppen und Lagebereichen
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Kaufkraft je Einwohner in EuroKaufkraft in Mio. EuroWarengruppe
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Nachfragesituation
Einzelhandelsrelevante Kaufkraft
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Umsatz und Zentralität
Sortimentsspezifische Einzelhandelszentralität von Ludwigshafen
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Entwicklung20222009Strukturdaten

11,3 %176.431158.456Einwohner (Hauptwohnsitz)

-29,7 %8111.154Anzahl der Betriebe

-12,3 %*260.800*297.400
Gesamtverkaufsfläche
in m²

-18,2 %1,481,81
Verkaufsflächenausstattung
in m² je Einwohner

+28,2 %1.185,1924,2
Kaufkraft
in Mio. Euro

-39497Kaufkraftniveau

16,8 %1.079,2923,3
Umsatz
in Mio. Euro

-19 %91 %113 %Zentralität

Bewertung der Entwicklung seit 2009
Gesamtstädtische Kennwerte
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* Dieser Wert ist nur bedingt mit den Zahlen von 2009 vergleichbar, da veränderte Definitionen zum Einzelhandel bzw. eine 
veränderte Erfassungsmethode zugrunde liegen. 
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Drogeriewaren*Nahrungs- und GenussmittelAusstattungsmerkmal

176.431Einwohner (Hauptwohnsitz)

12.80068.500
Sortimentsspezifische Verkaufsfläche
in m²

0,070,39
Verkaufsflächenausstattung
in m² je Einwohner

102 %101 %Sortimentsspezifische Zentralität

12x Drogeriefachmarkt
53x sonstige Drogeriewarengeschäfte 

(inkl. Parfümerie/Kosmetik, 
Apotheken)

2x SB-Warenhaus
11x Lebensmittelsupermarkt
30x   Lebensmitteldiscounter
38x   Ethnischer Lebensmittelmarkt
14x    Getränkemarkt
236x sonstige Lebensmittelgeschäfte

Betriebstypenmix

Quantitative Nahversorgungssituation

Qualitative Nahversorgungssituation

Nahversorgungsanalyse
Quantitative und qualitative Nahversorgungssituation in Ludwigshafen
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Nahversorgungsanalyse
Räumliche Nahversorgungssituation in Ludwigshafen
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Entwicklung20222009
Periodischer Bedarf 
(Nahrungs- und Genussmittel und Drogeriewaren)

11,3 %176.431158.456Einwohner (Hauptwohnsitz)

-10 %81.30090.300
Verkaufsfläche
in m²

-14,5 %0,470,55
Verkaufsflächenausstattung
in m² je Einwohner

26,8 %577,9448,0
Umsatz
in Mio. Euro

-2101103Zentralität

Nahversorgungsanalyse
Bewertung der Entwicklung seit 2009
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Neue Wege.
Klare Pläne.
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Stadt + Handel Beckmann und

Föhrer Stadtplaner GmbH

info@stadt-handel.de

www.stadt-handel.de

Amtsgericht Dortmund

Handelsregisternummer 

HRB 33826
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