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Zielsetzung Innenstadtmanagement LU

Wir wollen Bewegung in die Immobilienentwicklung bringen.

Hierzu liefern wir neue Ideen, definieren und profilieren Lagen & Quartiere.

Hierzu treten wir in den Dialog mit Eigentiimern und sprechen mogliche
Partner an.

Hierzu integrieren wir uns in bestehende Kommunikationsstrukturen und
Netzwerke.

Hierzu liefern wir organisatorische Ansatze, um den Immobilien Dialog auf
eine breite Basis zu stellen und Gber Marz 2015 hinaus zu verstetigen.
Hierzu geben wir Handlungsempfehlungen zur Verbesserung der
strukturellen Rahmenbedingungen fiir Neuansiedlungen.
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Projektinhalt und Ablauf

15. September 2014

Ein halbes Jahr Arbeiten am Produkt ,Innenstadt LU’

Fortsetzung der bisherigen Arbeit
zur Férderung der Innenstadt

Auftaktveranstaltung in der
Jjortenschachtel“ am 24.04.14

Aufnahme der bisherigen Arbeit; City-
Check-Lagen und City-Check-Immobilien

vier Lagenwerkstatten mit Eigentlimern,
Unternehmern und Anwohnern

rd. 20 Einzelgesprache und
Objektbesichtigungen

flnf Sitzungen der Projektgruppe

15. September 2014
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Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

Lagenprofile werden zur Leitvorstellung
der Innenstadtentwicklung.

fiir alleinige Handelsnutzung Gberdimensionierte
Innenstadt (,Auf Handel wird nicht immer Handel
folgen.”)

Innenstadtkonzept weiterentwickeln und
ausdifferenzieren

Lagenprofilen fiir Handel, Gastronomie,
Dienstleistungen und Wohnen entwickeln

Ludwi |
15. September 2014

Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

Es bedarf der Konzentration 6ffentlicher
Aktivitaten auf die Innenstadt.

Innenstadt muss weiterhin im Focus
von Politik und Verwaltung stehen
durch 6ffentliche Aktivitdten und
Leitinvestitionen Vertrauen schaffen
Entwicklung Innenstadt mit City West-
Entwicklung abstimmen

Ludwi |
15. September 2014
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Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

Lagenprofile missen Klarheit fur die
Zukunftsentwicklung schaffen.
Profil erhalten.
Ludwigsplatz
Sudliche BismarckstraRRe
Profil schérfen.
Nordliche BismarckstralRe
Sudliche LudwigstraRe
BahnhofstraRe/ Blirgerhof
Berliner Platz
Profil éndern.
Mittlere LudwigstraRe
Mittlere BismarckstralRe

L i | 7
15. September 2014

Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

Schliisselimmobilien pragen das Profil einer
Lage; die Summe der Immobilien bestimmt
die Gesamtattraktivitat der Lage.

Schlisselimmobilien:

- ,Tortenschachtel”

- ehem. Kaufhof-Immobilie

- ehem. H&M-Immobilie

- ehem. Deutsche Bank-Immobilie

- BismarckstraBe 70 — 74 (GAG-Immobilie)

L i | 8
15. September 2014



12.09.2014

Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

Hauseigentimer werden durch klare Signale
und SofortmalRnahmen liberzeugt.

hohe Aufmerksamkeit bei den Eigentiimern und
Mietern erreicht, Erwartungen sind geweckt

neue Eigentiimer wieder fir Investitionen
gewinnen —insbesondere fir die
Erdgeschosslagen!

Mut fir unkonventionelle Losungen machen
mit 6ffentlichen Starterprojekten Impulse setzen
private Projekte und MalRnahmen aktiv begleiten

15. September 2014

Sechs libergeordnete Schlussfolgerungen

bereits heute vorhandene Vorziige und
die Potenziale der Innenstadt miissen
kommuniziert werden —nach innen und
aulien.

Blrgerumfrage 2013: Innenstadt LU im Fokus

der Kritik

ganzheitliche Kommunikations- und Image-

kampagne fiir die Innenstadt LU erforderlich:
Innenstadt hat bereits viel zu bieten
nicht die einzelne MaRnahme steht im

Mittelpunkt, sondern das gebiindelte
Produkt ,Innenstadt LU*

15. September 2014



Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Profil erhalten

Ludwigsplatz

Sidliche BismarckstraRe

Ludwi I 1
15. September 2014

Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Ludwigsplatz

Die TOP-Biiroadresse in LU mit ergdnzender
Gastronomie.

eine besonders hochwertige Gestaltung der
Platzflache, des StraRenraums und der Gehwege
macht den Ludwigsplatz zur reprasentativen
Blroadresse fiir die groRen Bironutzer

die Gastronomie bietet den Beschéftigten, aber auch
allen Innenstadtbesuchern hohe Qualitat

das gastronomische Angebot wird am stidlichen
Platzende ergénzt und schafft Frequenz

12
15. September 2014
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Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Suidliche BismarckstraRe

Bildungsschwerpunkt entlang der innerstadtischen
Kulturachse.

Stadtbibliothek und Berufsschule machen den
Standort auch fiir andere héherwertige Nutzungen
interessant

die Gebaude sind entsprechend des
Beleuchtungskonzepts in Szene gesetzt

Es besteht kein besonderer Handlungsbedarf !

13
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Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Profil scharfen

Nordliche BismarckstralRe

Sudliche Ludwigsstrale/ Kaiser-Wilhelm-StraRe

BahnhofstraRRe

Berliner Platz

Ludwi |
15. September 2014
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Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Nordliche Bismarckstrafle

Einkaufslage zwischen Rathauscenter und
Bismarckzentrum.

zwischen den beiden Centern entsteht eine
funktionierende Handelslage

Rathauscenter und Bismarckzentrum bilden die
Magneten an den beiden Enden

die Sortimentsausrichtung im Bereich des
personlichen oder des taglichen Bedarfs bietet

die Moglichkeit zur speziellen Profilierung der
Erdgeschosslage

Ludwi I 15
15. September 2014

Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Sudliche Ludwigsstrae/
Kaiser-Wilhelm-Stra3e
TOP in LU -Standort fiir den Einzelhandel.

der inhabergefiihrte, qualitdtsorientierte Einzelhandel
bildet die Alternative zu den Shopping-Centern
die Gestaltung der Vorfronten und des 6ffentlichen

Raumes unterstreicht die Wertigkeit des
Einzelhandelsangebots

Gemeinschaftsinitiativen pragen das Lagenprofil;
LudwigsstraRe als BID-Modellprojekt

Ludwi | 16
15. September 2014
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Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

BahnhofstraRRe
Der gastronomische Treffpunkt in LU.

in den Mittagsstunden nutzen die Innenstadt-
beschaftigten das gastronomische Angebot, abends
alle Ludwigshafener und Géaste aus der Region

zusatzliche Anbieter, eine grofRziigige AulRen-
gastronomie sowie ein gemeinsames Marketing
fUhren zu Profilierung als ,TOP in LU*
Gastronomiestandort mit eigener Anziehungskraft
die AuRenwirkung wird zusatzlich durch eine

deutlich wahrnehmbare Aktion oder Installation wie
z.B. die Illumination des Parkhauses erhoht

Ludwi I 17
15. September 2014

Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Berliner Platz

Zentraler, vitaler Knotenpunkt der Innenstadt mit
Einzelhandelsschwerpunkt.

der OPNV-Halt LU-Mitte bildet einen der Haupt-
zugdnge zur Innenstadt

Neubau Tortenschachtel wird mit publikums-

intensiven Nutzungen nachhaltig den Platz aufwerten;
der Einzelhandel kehrt zurtick

Markte beleben den Platz zusatzlich

im ,Windschatten“ des Neubaus wird der Immobilien
standort und angrenzende Bereiche flr Investitionen

in Wohnen und Kreativwirtschaft wieder interessant

Ludwi | 18
15. September 2014



Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Profil verandern

Mittlere LudwigstraRe

Mittlere BismarckstraRe

Ludwi | 19

15. September 2014

Lagenprofile: Acht Lagen —acht Argumente fiir LU.

Mittlere Ludwigstrale
Hochwertiges Arbeiten und Einkaufen.

Ludwigsplatz und stdliche LudwigstralRe strahlen in
die mittlere LudwigstralRe aus

hochwertiges Arbeiten und ,TOP in LRkigebote
treffen aufeinander

einzelhandelsbezogene Sonderformate attraktivieren
die Lage

Blroarbeitsplatze kehren in die Innenstadt zuriick

Ludwi | 20

15. September 2014
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Lagenprofile: Acht Lagen — acht Argumente fir LU.

Mittlere Bismarckstralle

Von der ehemaligen Handelslage zum Standort fiir
Dienstleister und innerstadtisches Wohnen.

die Lage entwickelt sich in Schritten zu neuen
Qualitdten und Nutzungen; Einzelhandelsflachen
werden sukzessive vom Markt genommen
Impuls-/Neubauprojekte mit Wohnnutzung priagen
das neue Image

Umfeld wird aufgewertet und die FulRgdngerzone fir
den MIV ged6ffnet, damit Wohnnutzungen eine
Perspektive erhalten

Dienstleistungen in den Erdgeschossen dienen dem
Wohnen bzw. sind wohnvertraglich

Ludwi I 21
15. September 2014

Schlusswort

Das Image und die Strukturen der Innenstadt LU
sind beschadigt.

Die Ideen der ortlichen Akteure und der externe
Blick bilden die Basis des vorliegenden Konzeptes.

Es zeigt Zukunftsbilder fir die Innenstadtlagen auf
und formuliert Handlungsvorschlage.

Motor der Innenstadt zu sein, bedeutet fir die
Stadt LU klare Signale zu setzen. Von der Umsetzung
einzelner MarketingmaRBnahmen bis zum Erwerb
einer Schliisselimmobilie.

LU bietet die Chance fiir neue, zukunftsfahige
Lésungen. Haben wir den Mut es zu versuchen.

Ludwi | 22
15. September 2014
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